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Tengo 51 afios y la frase “74 metros” tienen paraumsignificado especial, que se

desvanece al tomar un rollo de papel higiénico alenisma marca que mi madre

compraba en mi infancia. Al leer la publicidad ddso que es una nueva variedad, que
tiene mas metros, 10 adicionales. Su largo es dendtdos, 34 menos que en mis

recuerdos.

Entro en la cocina, y al secarme las manos corhajaade papel de un rollo de primera
marca noto como se angosto, dejando un amplio iespacio en el porta rollo. Abrir la
alacena constituye una experiencia fascinante.ntaxsas han perdurado y ain puedo
consumir las tradicionales galletitas con las cialerendaba; lo que llama mi atencion
es que su paquete se ha acortado, hay menostgalleti

Decido ducharme, siempre he utilizado las mismasasale jabdn, lo indudable es que
su tamafo se ha reducido ya el pequefo jabon seencoafortablemente en la no tan
vieja jabonera. Los envases del shampoo y el desoose han modificado, el primero
presenta una comoda cintura para tomarlo sin gsieale a costa de disminuir la
cantidad del fluido en su interior, el segundo thelgazado considerablemente.

Camino a la Universidad me detengo en un quioscoué&ntro los tradicionales chiclets

que consumia. Su caja amarilla, rectangular, seibkio cuadrada, conteniendo menos
chiclets en su interior, y el otro que adquiria trntencion de leer la historieta que

traia tiene un tamano insignificante. Alun los higese han achicado, un huevo de un
tamafio normal hoy se denomina extra grande, mgnua uno standard parece fruto
de algun experimento genético entre gallina y aoidor

¢, Qué ha pasado? ¢Por qué sucede esto? Inflaciba esla respuesta; afecta nuestro
bolsillo en forma similar al incremento de precipsro le prestamos menos atencion.
Comencemos por definirla: consiste en ofrecer ueaamcantidad (downsizing), o peor
calidad, de un producto sin reducir el precio oidraiolo en menor proporcion a la
requerida por las acciones mencionadas. ¢ CommseafeCuando aumentan los costos
de produccion las empresas enfrentan varias altegisalncrementar los precios es la
opcion mas directa, ofrecer una menor cantidadistinm precio es mas costoso, dado
gue implica una modificacién en el packaging. ¢/Rar en muchos casos las empresas
prefieren esta ultima alternativa? Porque los warndores aparentan ser mucho menos
sensibles a un cambio en la cantidad del produoteida a un determinado precio que
frente a una modificacion de dicho precio. La iciftm oculta es un sintoma de la
presion inflacionaria existente. El downsizing rsogeatis, las empresas aparentan tener
la motivacion para reducir los envases y enfrelogmicostos que esto genera con el fin
de no incrementar significativamente los preciok.h&cho que eventualmente se
intensifique esta practica es un claro sintomdatena y vale la pena no dejarlo pasar.



