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Desarrollo

1. Experimento de mercado: demanda, oferta y efianeia

En clase hicimos un experimento de mercado en @aorEn ese mercado habia seis
vendedores y seis compradores, donde potencialmadteuno podia hacer entre 0 y 2
transacciones cada periodo. La interpretacion eslom vendedores son productores,
mientras que los compradores son intermediaribsu&dro que sigue mas abajo muestra
el rango de precios y el nUmero de transaccionesegsucedieron en los tres periodos de

mercado.

Cuadro 1. Transacciones de mercado

Mercado |
Periodo 1 Periodo 2 Periodo 3

Precio maximo 145 170 140
Precio minimo 100 100 110
Rango 45 70 30
Mediana

de precios 130 125 133
Numero de transacciones 5 7 6

Si se quiere dar una explicacion a lo que hiciehay, varios modelos posibles. Este

experimento de mercado fue ideado por Vernon Sp#ha testear el modelo de



competencia perfecta. En el cuadro 1.2 del capityl®avis y Holt contrastan las
predicciones de diferentes modelos para igualesesde parametros.

Si uno toma el supuesto de mercado competitivqyueelen derivar las curvas de
oferta y demanda en cada mercado (comparar caafedal1.2 del capitulo 1 de Davis y
Holt, derivado de las valuaciones individuales emuadro 1.1). En nuestro caso, las
predicciones del mercado competitivo son que hagnsacciones y que el precio esta en
un rango de entre 130 y 140. Ver abajo la secci@rpara mas detalles, sobre todo sobre
eficiencia de mercado.

Esto puede parecer raro como un modelo de un gweampetitivo donde todos son
tomadores de precios. Lo que hay que destacar e®meste mercado todos pueden
proponer precios, y de hecho lo hicieron duransettas rondas de mercado. Lo que
sucede es que, a medida que pasa el tiempo, sesti@tchando cada vez el rango de
precios, lo que dificulta cada vez mas hacer ajeitrEn el limite, es imposible hacer
nada. Es decir, el fenbmeno de que en un mercadpetdivo todos son precio-
aceptantes es un fendmeno de equilibrio. Sin erobdugra de equilibrio hay libertad

para fijar precios.

2. Davis y Holt sobre economia experimental

En las notas que siguen, paso brevemente revistgpdllo 1, del que quiero que

miren en particular las secciones 1, 2 y 3.
A. Seccion 1

Tradicionalmente las teorias se evaluaron con daspadisticos provenientes de
mercados naturales. Pero los problemas de datolelrado a evaluar muchas teorias en
base a su plausibilidad. También se puede obteatrs decondémicos a través de

experimentos de laboratorio.

B. Seccion 2: historia breve



El desarrollo de economia experimental se dioadaitres tipos de experimentos:
(i) experimentos de mercado, a partir de ideas devaEl Chamberlin en 1948,
modificadas y testeadas por Vernon Smith en los '60
(ii) experimentos de situaciones de teoria de jsegpartir del dilema del prisionero de
Tucker de 1950 (ya visto en clase con juego duogmtdiHolt basado en Cournot);
(iii) experimentos de toma de decision individuahde solo hay incertidumbre exdgena,
a partir del estudio de los axiomas de teoriadatiliesperada y de paradojas como la de

Allais (también ya visto en clase con problema3dersky y Kahneman).

C. Seccién 3: experimento de mercado

El tipico experimento de mercado es la subastaed@nto vendedores como
compradores pueden proponer precios) que se realiZzarma oral (cualquiera puede
anunciar en voz alta sus precios).

En un tipico experimento de mercado hay:

-multiples vendedores y compradores;

-dos unidades cada uno;

-negociacion descentralizada;

-todos pueden proponer precios;

-después de cada periodo de mercado, se revelapréofs negociados en cada
transaccion;

-luego, se abre una nueva ronda, haciéndose erafsuoesiva varios periodos de
mercado.

Se puede calcular la eficiencia del mercado y estdr las predicciones del modelo
de competencia perfecta con los de otras organizeside mercado. Esto se puede ver
en los graficos del capitulo.

Se ha encontrado que la subasta doble oral es nst@ucéion que replica el

comportamiento del mercado competitivo una vez lgag un numero suficiente de



vendedores y compradores de cada lado (por ejeneplop compradores y cinco

vendedores).

D. Seccion 4: pros y contras del método experimerita

Este método tiene la ventaja de la replicabilidadgue otros puedan hacer el mismo
experimento. Se puede controlar mejor las condespasto es sobre todo ventajoso para
evaluar modelos de teoria de juegos que variaimsuie.

Tampoco hay mucho control sobre mercados naturaesmuy dificil evaluar
eficiencia, ya que no se conocen costos marginglasenos las valuaciones de
consumidores, y hay que suponer si mercados estagudibrio o no.

Una contra a los experimentos es que decisoreséstons pueden ser mas
sofisticados que estudiantes de grado. Los resdtpdeden variar con experiencia de
los que hacen el experimento (puede ser apropisaloguupos especiales en ocasiones).

Hay que resaltar que es dificil conseguir inforfdacobre preferencias individuales
via los experimentos (es mas facil realizar expemtos con preferencias inducidas, por
ejemplo compradores que tienen una valuacion dadel gxperimentador y se quedan

con la diferencia entre valuacion y precio de cappr

E. Seccion 5: tipos de experimentos

La economia experimental se puede usar para:
- contrastar empiricamente teorias e hipotesisesatimportamiento;
- evaluar la sensibilidad de las teorias a la vidla de diferentes supuestos o
restricciones;

- buscar regularidades empiricas.

3. El mercado de los autos usados (“the market féemons”)



En la discusion de la subasta doble oral idead&poron Smith, se encuentra que en
un contexto estacionario los participantes convesjeesultado competitivo donde se
explotan todas las ganancias de intercambio yselteglo es eficiente. Este mercado
supone un bien homogéneo cuya calidad es obsemabtedos los participantes. Ahora
vamos a ver un famoso contraejemplo a la explatad&las ganancias del intercambio
basado en el “Market for lemons” de Akerlof (1970).

Este ejemplo del impacto de la informacion asiiogéten el mercado de autos usados

lo menciona después Maki, en las discusiones sobtedologia de la economia.

A. Dos calidades

Primero supongamos que hay dos calidades de dist@atidadd; y baja calidadd
(estos son los “lemons” o autos truchos arreglamoa parecer buenos). Supongamos
qgue el valor de reserva de los vendedoreg@sdonde se cumple que O0&<1. Si
hubiera informacion simétrica y los demandante&nedispuestos a pagar la calidad del
auto (se puede pensar en una demanda infinitamelastica a ese precio, para
abstraernos de los problemas de negociacion sbbreedente del intercambio), hay una

posibilidad de ganancias de intercambio en ambesades, dado por:

(1 -a) 8 >0 para=H,L.

En este caso de informacion simétrica, habria descados separados y no habria
problemas de intercambio.

Supongamos para variar que hay informacién asicaéty los demandantes soélo
conocen la proporcién de autos truchop)3-buenosg) que hay en el mercado. Si los
demandantes estan dispuestos a pagar la calidath mdedlos autos, porque son

indiferentes al riesgo, el precio medio en el méocaa a ser

E(@) =pbu +(19) 6.



En este caso, es posible una falla de mercado si
E(@) <a by,

ya que los vendedores de autos buenos se salered=do. En cambio, si
E(6)> a6y,

no hay una falla de mercado, ya que no desapales@mnoductos de alta calidad, pero si

hay un perjuicio econdmico que sufren los duefioprdductos de alta calidad, que se

venden a un precio menor gde.
B. Un continuo de calidades

Akerlof supuso que habia un continuo de calidadesuto que va dé a ;. Los
vendedores estan dispuestos a vender una deteaméadidadd a un precio dea@,
donde 0 <a <1, mientras que los compradores estan dispuest@gar mn precids.

Esto determina que, a cada calidad haya una ganancia potencial del intercambio de:
(1-a)6;>0.

Si hubiera informacion simétrica, seria facil malerar estas ganancias de
intercambio.

Ahora bien, supongamos que existe informacion asitaéy los compradores solo
conocen la calidad promedio. Si las calidadlesstan distribuidas uniformemente en el

intervalo [0,6,], entonces la calidad esperada es

E[e]:%'.



Los compradores van a estar dispuestos a pagar,edalipuesto de indiferencia al

riesgo, un precio igual al valor esperado, es decir

&i/2.

Ahora bien, si resulta que se cumple esta condicion

a >,

entonces este mercado va a desaparecer. El arguegeodmo sigue.

Las calidaded] para las cualegd > &, / 2 se van a retirar en el mercado. Esto solo
deja en el mercado las calidades que van d€p,adondef; < &, . Esto lleva a que los
compradores estén dispuestos a pagar un preciorm@no/2, que lleva a que las
calidades mas altas que quedan en el mercadoirem f@mbién. Iterando este proceso,
desaparecen del mercado todas las calidades mayoees.

Esto se representa graficamente en el graficoridelpara cada calidad en el eje de
las abscisas se muestra el precio de reserva gendedores de esa calidad, asi como el
precio que estan dispuesto a pagar los compragdoraslidades que lleguen hasta ese
valor méximo. El problema es queasi>1/2, como se muestra en el gréfico 1, se
produce un proceso donde desaparece el mercadmoge&i se ofrecieran todas las
calidades en el mercado, entonces el precio pransedia de 5. Sin embargo, para

a =08, las calidade®# que estan entre 6,25 y 10 se retirarian del merdaa

consecuencia, los compradores no van a estar disguee ofrecer 5, sino que el precio
promedio se va a reducir a 3,125. Pero esto azsliexa a que se retiren mas calidades
del mercado, a que baje el precio promedio quedospradores estan dispuestos a
ofrecer, y asi sucesivamente. El proceso contiagtatque desaparece el mercado por
completo. El argumento se conoce como el problemi@esgranamiento” del mercado,
es como un ovillo que se desarma completamentgamgue uno empieza a tirar

(“market unravelling result”). Este argumento lyaye enmendarlo si la calidad mas baja



Nno es cero: en ese caso no hay una desaparicadlébimercado, sino que quedan las

calidades mas bajas y desaparecen las calidadesltass

Graéfico 1. Precio de reserva vendedores y precio de mercado

—— identidad ------- precio de reserva —— calidad promedio

El modelo fue motivado por el caso del mercadoutesausados, donde los
vendedores saben mucho més de la calidad del aatlmg) compradores, pero vale para
cualquier mercado donde hay informacion asimétrikces vendedores saben mas del
producto que los compradores. Akerlof usa estel@nud de informacion asimétrica para
explicar por qué los vendedores pueden dar gasapdaa sefializar la mayor calidad de
sus productos: es menos costoso dar una garandialpgue ofrece una bien de alta
calidad [por ejemplo, en los autos nuevos es waragjarantias de un afio, aunque las
automotrices japonesas ofrecen garantias de tos$. &sto también lo usa Akerlof para
explicar el surgimiento de cadenas, como el deiestes de servicio o de comidas
rapidas [en la Argentina, pienso en el surgimigleicauxilio mecanico del ACA en todo
el pais]: cuando uno para en un lugar inesperadb @mino, esto puede ayudar a
garantizar un servicio uniforme incluso en un lugae uno desconoce completamente.
Lo mismo se aplica a cadenas de hoteles.

En resumen, con informacion asimétrica pueden nexgdotadas todas las ganancias

potenciales del intercambio. Esto puede explicagpé hay ciertas fallas de mercado,



(incluso por qué hay conflictos armados, que sefidientes ya que destruyen recursos),

y por qué surgen ciertas instituciones de mercada fesolver problemas informativos.



