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4.
Plan de investigación

Resumen en castellano (hasta 200 palabras)

El objetivo general es estudiar histórica y estadísticamente el proceso de transformación operado en la industria vitivinicultora argentina desde los años 1990, que transformaron un sector de producción en masa de productos de bajo valor agregado y diferenciación, destinado al mercado interno, en uno de alta calidad y sofisticación, destinado a la exportación; analizar los procesos de innovación en el sector que han posibilitado el cambio tecnológico; estudiar los atributos que componen los precios de los vinos de alta calidad y estudiar la diferenciación de productos y sus consecuencias sobre la política pública (promoción, desarrollo regional, regulatoria, de competencia, etcétera), incluyendo el concepto de “empujón” (nudge) para designar pequeñas acciones que remueven sesgos cognitivos y hacen que pequeñas políticas tengan proporcionalmente grandes impactos con relativamente bajo presupuesto.

Resumen en inglés (hasta 200 palabras)

The general aim is to study historically and statistically the transformation process in the wine industry of Argentina since the 1990s, which transformed a mass production of bulk wine (low quality and differentiated products), aimed to supply the local market, in one of high quality and sophistication destined to export markets; to analyze the innovation processes in the sector which have been made possible technical change; to study the features which explain the high quality wines prices, studying the product differentiation and their consequences on public policy (promotion, regional development, regulatory, competition, etc), including the concept of “nudge” to design small actions promoting cognitive biases which make small policies to have proportionally important impact with relatively low budget.
Antecedentes propios en la temática (líneas de investigación relevantes que hubieran sido realizadas con anterioridad a este proyecto, hasta 600 palabras en castellano o inglés)

Con anterioridad a este proyecto se ha publicado dos artículos en revistas internacionales con referarato:
“Determining Wine Relevant Markets: An Applied Method for Winery Mergers in Argentina”. GF & Exequiel Romero-Gómez. International Journal of Wine Business Research 32(4), 523-536, 2020.
"What factors explain the price of top-quality wines?" International Journal of Wine Business Research., GF & Ignacio Benito-Amaro. International Journal of Wine Business Research, Vol. 30 Issue: 1, pp.117-134, 2018. https://doi.org/10.1108/IJWBR-05-2017-0036
Tres documentos de trabajo más una nota técnica en un organismo internacional:

Knowledge and Innovation Analysis in the Wine Industry in Argentina, (English) Análisis sobre el conocimiento y la innovación en el sector vitivinícola en Argentina, (Español). GF con Julio Elías, Álvaro García y Carmine Paolo De Salvo. BID/IADB, 05-2020.
A Quest for Quality: Creativity and Innovation in the Wine Industry of Argentina. GF & Julio Elías & Álvaro García. American Association of Wine Economists Working Paper 242, 09/2019.     
“Innovators and Innovations in High Quality Wines of Argentina “. GF & Julio Elías. Serie Documentos de Trabajo UCEMA 651, 08/2018. https://ucema.edu.ar/publicaciones/download/documentos/651.pdf 
"¿Qué explica el precio del vino?  Análisis hedónico del mercado de alta calidad". GF & Ignacio Benito Amaro. Serie Documentos de Trabajo UCEMA 593, 09/2016. https://www.ucema.edu.ar/publicaciones/download/documentos/593.pdf
Y se han efectuado tres presentaciones a congresos:

 “Conceptual and Experimental Innovations in Argentine Wine Industry: a Tale of Successful Innovators”. GF & Julio Elías. LIII Reunión Anual de la AAEP – La Plata, 11/2018. https://aaep.org.ar/anales/works/works2018/elias.pdf  
“Understanding Innovations and the Diffusion of Knowledge in New World Wines: Conceptual and Experimental Innovations in Argentina”. GF & Julio Elías. 12the Annual Conference American Association of Wine Economists. Ithaca NY, June 10-14, 2018.
¿Qué explica el precio del vino?  Análisis hedónico del mercado de alta calidad". GF & Ignacio Benito Amaro. LI Reunión Anual de la AAEP - Tucumán, 16-18/11/2016. http://www.aaep.org.ar/anales/works/works2016/amaro.pdf
Estado actual del conocimiento sobre el tema (hasta 600 palabras en castellano o inglés)

La coyuntura macroeconómica de los 1990s colaboró al reemplazo de equipos y modernización tecnológica, en tanto las condiciones posteriores a la crisis de 2001 favorecieron la inserción internacional de las exportaciones del sector. Estudios que permiten abordar la temática incluyen: Anderson (2001), Banks y Overton (2010), Biodolillo y Brandi (2015), Chazarreta (2018), Cendón y Bruno (2018), Farinelli (2013), Fili y Hernández (2018), Mancino (2012), Mateu (2016), Overton, Murray y Banks (2012), Pszczólkowski (2016 y 2014), Román (2018), Stein (2008) y Villanueva (2015 y 2011), entre otros.
Entre la literatura referida a la temática de la innovación, relevante para la industria, se puede citar: Aylward (2003), Elías y Ferro (2018), Farinelli (2013), Kinc y Bas (2009), Tirole (1996) y Villanueva (2013 y 2004), entre otros.

El vino responde estrictamente a la descripción de productos como diferenciados susceptible de ser analizado con la metodología de precios hedónicos y hay variados antecedentes en la literatura sobre cómo se forma el precio del vino, como Ashenfelter y Storchman (2010), Combris, Lecocq y Visser (1997), Costanigro, McCluskey y Mittelhammer (2007), Ferro y Benito-Amaro (2018), Hadj Ali y Nauges (2007), Hadj Ali, Lecocq y Visser (2008), Roberts y Reagans (2007), Schamel (2009) y Schamel y Anderson (2003), entre otros.

Entre la literatura relevante vinculada a la temática de propiedades sensoriales y cómo inciden en los precios se puede citar Ashton (2012), Cicchetti (2004), Dubois y Nauges (2010), Goldstein, Almenberg, Dreber, Emerson, Herschkowitsch y Katz (2008), Hodgson (2008), Landon y Smith (1998) y Weil (2007).
Relevancia del proyecto (explicar muy brevemente en castellano o inglés)
El problema tiene aristas interesantes desde el punto de vista científico como de política pública. Implica reconocer la importancia de la innovación y la diferenciación en la calidad, precio e inserción internacional de un producto con fuertes eslabonamientos a otros sectores y actividades, de importancia nacional y regional, y uno de los pocos donde Argentina ha sido exitoso, escapando de su histórico sesgo a la exportación de bienes de escasa diferenciación. Los hallazgos teóricos y empíricos permiten direccionar políticas públicas de innovación, regulación y promoción sectorial.
Objetivos (explicar concisamente en castellano o inglés)
Objetivo general 
estudiar histórica y estadísticamente el proceso de transformación operado en la industria vitivinicultora argentina desde los años 1990, que transformaron un sector de producción en masa de productos de bajo valor agregado y diferenciación, destinado al mercado interno, en uno de alta calidad y sofisticación, destinado a la exportación; analizar los procesos de innovación en el sector que han posibilitado el cambio tecnológico; estudiar los atributos que componen los precios de los vinos de alta calidad y estudiar la diferenciación de productos y sus consecuencias sobre la política pública (promoción, desarrollo regional, regulatoria, de competencia, etcétera), incluyendo el concepto de “empujón” (nudge) para designar pequeñas acciones que remueven sesgos cognitivos y hacen que pequeñas políticas tengan proporcionalmente grandes impactos con relativamente bajo presupuesto.
Objetivos específicos 
El primer objetivo específico es estudiar la evolución del sector y aislar hechos estilizados, tendencias, rupturas y causales de las anteriores. El desempeño del sector ha sido sorprendente en los últimos veinte años. Constituía una actividad de mucha importancia en provincias andinas, en el podio de los cinco principales mercados productores en volumen a nivel mundial y con un consumo per cápita solo igualado por tradicionales productores y consumidores europeos. Sin embargo, el sector producía casi exclusivamente para mercado interno un producto masivo, poco diferenciado, con baja calidad relativa y empleando una tecnología tradicional. Tras padecer sucesivas crisis de exceso de oferta que motivaron intervenciones públicas que tuvieron escaso éxito en reconvertir el sector, una crisis terminal a principios de los 1980s, cambios regulatorios producidos entre los 1980s y 1991, y una conjunción de situaciones en el mercado local e internacional (caída tendencial del consumo local y simultánea expansión de la demanda internacional por un producto de mayor calidad), generaron un cambio sectorial radical: el sector se redujo en volumen, mejoró en calidad y destinó parte importante de su producción a la exportación, contando con innovación, incorporación de tecnología y bienes de capital modernos en los últimos 25 años (Stein, 2008). 

El segundo objetivo específico es centrarse en la innovación. La generación de conocimiento y su aplicación al proceso productivo lo hace sostenible en el tiempo y permite retrasar el efecto de los rendimientos decrecientes de los factores, en la medida en que el cambio tecnológico se torna endógeno. Del mismo modo, cambios tecnológicos exógenos permiten generar movimientos entre uno y otro estado estacionario del crecimiento económico. La exogeneidad presupone que el conocimiento es un bien libre y de uso no rival, lo que aplica a muchos casos, pero la endogeneidad de su producción, en cambio, parte de la base que se invierten recursos para apropiarse de sus frutos (si están protegidos por derechos de propiedad intelectual). Desde el modelo de Solow (1956) comenzaron a desarrollarse las actuales teorías del crecimiento. Las teorías neoclásicas parten de la noción de una función de producción agregada, dependiendo el producto de factores ampliamente definidos, en relaciones funcionales que se presentan genéricamente como Y = A F(K, L), donde Y es el producto, A un parámetro que representa el estado de la tecnología y K y L los factores trabajo y capital respectivamente. Se llegó a un modelo que sugería crecimiento hasta un estado estacionario; la tecnología era paramétrica, implicando sólo la posición de la función de producción. La presencia de rendimientos decrecientes en los factores, lleva a  la implicación de que el crecimiento basado en la acumulación de capital es insostenible en el largo plazo. Por ello, se introdujo en los modelos el crecimiento tecnológico exógeno, “motor último del crecimiento a largo plazo” (Sala-i-Martin, 1994, Romer, 1989). La tecnología puede concebirse en los modelos, como exógena, o como endógena, resultado de un proceso deliberado, que a su vez puede explicarse a partir de distintos factores (gasto en investigación y desarrollo -I+D-, inclusión del capital humano, etcétera) La cuestión de rendimientos crecientes a escala agregados, aparece como inevitable en cualquier discusión de progreso tecnológico endógeno, si se interpreta la tecnología en términos de la variable A en Y = f(K, L, A), conocimiento desincorporado en cosas como matemática, física, química, ingeniería o procesos de manufactura, como está contenida en libros técnicos, diseños, derechos de autor, patentes, etcétera. Conocimiento como este puede ser usado por quien lo genera repetidamente a un costo marginal esencialmente de cero (Romer, 1989). Se enfatiza el rol de las inversiones motivadas en la búsqueda de beneficios a través del descubrimiento de nuevos productos o procesos. Se supone que las firmas producen en condiciones de competencia imperfecta que permite la apropiación de beneficios para cubrir los costos fijos de investigación y desarrollo. La clave es que el crecimiento depende de los incentivos a invertir en mejorar la tecnología. El crecimiento depende de la asignación de recursos a la innovación y se promueve con mercados más grandes, trabajo más productivo en investigación y mayor poder de mercado para explotar los descubrimientos (Crafts, 1996). 
En los modelos de crecimiento tecnológico exógeno, como en el de Solow, el conocimiento incorporado en el proceso productivo es un bien libre de adoptar y utilizar. Su consumo no es rival, en el sentido que la utilización del mismo por un agente no implica que otros no puedan beneficiarse simultáneamente del mismo. Tampoco hay posibilidad de excluir de su uso a otras personas o empresas. En la generación de nuevas ideas (innovación) convive la búsqueda deliberada de ideas con posibilidad de exclusión, es decir de uso privado, respondiendo a incentivos económicos, con la serendipia del desarrollo casual y afortunado de nuevas ideas no excluibles. También hay acción estatal para la generación de nuevas ideas no excluibles, produciendo conocimiento público de acceso gratuito. Se estudiará el impacto de ambas formas de innovación en el sector: conocimiento privado, producido por innovadores en forma experimental y no necesariamente codificado, y conocimiento público, producido y difundido gratuitamente tanto por agentes privados como por entidades públicas de tecnología. 

En un estudio sobre innovación en las industrias vitivinícolas de Chile y Argentina, Farinelli (2013) divide las mismas en tres grupos: en el producto (viticultura), en los procesos (vinicultura) y en la organización y el marketing. Entre las primeras agrupa la identificación de los mejores terruños y clones para cada variedad, la introducción de nuevas variedades adicionales a las cuatro más ampliamente difundidas, la introducción de sistemas de irrigación por goteo o surco en lugar de los tradicionales por inundación, las limitaciones a la producción en las uvas de mayor calidad y la introducción de técnicas de cultivo orgánicas o biodinámicas. Entre las innovaciones en procesos, menciona el reemplazo de los viejos toneles para añejamiento por barricas pequeñas de roble importadas de Estados Unidos o Francia, el uso de tanques de acero inoxidable para vinificación, la instalación de dispositivos de refrigeración tanto para fermentación como para maduración, el reemplazo de viejas prensas verticales por nuevas prensas neumáticas y el uso de mecanismos de flujo por gravedad. Por último, en lo que respecta a organización y marketing, la creación de nuevas marcas ligadas a referencias geográficas, la participación en competencias internacionales, el uso de redes sociales con propósitos de marketing, la organización de actividades recreativas y culturales ligadas al vino (enoturismo, gastronomía, espectáculos) y la adopción de diseños arquitectónicos sofisticados para las bodegas con fines de marketing.

El tercer objetivo específico consiste en estudiar el rol de la diferenciación del producto en este mercado. El caso de la industria del vino de calidad resulta un caso en el cual existen incentivos a la innovación, ya que, por tratarse de bienes diferenciados, en el que el productor puede apropiarse del retorno a la innovación a través de su marca. Las innovaciones asociadas al productor, a su marca, son apropiables, mientras las más generales, o conceptuales, pueden llegar a serlo solo parcialmente. A la industria del vino se la puede caracterizar como de competencia monopolística. Ésta, se diferencia de la competencia perfecta, en que el producto es diferenciado, en tanto toma distancia del monopolio por la ausencia de barreras a la entrada. Difiere a su vez del oligopolio en que el grado de interdependencia de las firmas es menor porque hay varios oferentes en el mercado en vez de solamente unos pocos. La combinación entonces de varios productores, carencia de barreras a la entrada que protejan a los beneficios supernormales en el largo plazo y producto diferenciado, hace que cada oferente sea monopolista de su propia “variedad” de producto, logrando establecer una elasticidad de la demanda precio no infinita y por ende márgenes sobre costo marginal no nulos (Church y Ware, 2000). Modera en el largo plazo la posibilidad de cobrar altos márgenes, la inexistencia de barreras a la entrada que le confieren un grado de cuasi “desafiabilidad” al mercado. El moderado grado de interdependencia limita también la inelasticidad de la demanda en cada mercado, dado que los productos son tenuemente diferenciados y por ende sustitutos próximos (Varian, 2006). Una parte importante de este aspecto relativo a la diferenciación, es el estudio de la organización industrial del sector y la forma que las empresas eligen para diferenciarse y competir. La otra es el estudio de la formación de precios a partir de las características de estos productos. La teoría de precios hedónicos se originó en el enfoque de Lancaster (1966) a la teoría del consumidor y a los posteriores desarrollos teóricos y empíricos de Rosen (1974). Lancaster (1966) propuso que las características intrínsecas de cada bien generan utilidad y son apreciadas per se y no a partir de los bienes (que son canastas de características). Rosen (1974), aplicó el modelo de Lancaster a bienes diferenciados entre sí por atributos. 

Un cuarto objetivo específico, de más largo plazo, es realizar estudios empíricos de catas a ciegas y sus efectos en el reconocimiento del producto por parte de los usuarios. La problemática en cierta forma invierte la pregunta anterior: en un estudio de precios hedónicos se logra descomponer qué parte del precio se debe a cuál característica, objetiva o sensorial. Estas últimas son las que evalúan catadores amateurs o bien expertos, y un subconjunto de éstos últimos forman tendencia al puntuar y difundir dichas calificaciones que son usadas por muchos consumidores como indicación de calidad. El punto es determinar si los vinos más caros y mejor puntuados serían los preferidos en un contexto de cata a ciegas. Numerosos estudios han tenido lugar para intentar resolver este importante problema económico ¿lo que se está pagando sería lo elegido en condiciones donde no hubiera más información sobre el bien que la que los propios sentidos arrojan? Con los resultados de las catas a ciegas se pueden efectuar estudios econométricos que vinculen las apreciaciones subjetivas con características objetivas, puntajes y precios y determinar productos subvaluados o sobrevalorados. 

Un quinto objetivo específico, también de más largo plazo, es incorporar al tratamiento de las políticas públicas del sector los conceptos de "empujones" (nudges) de innovación a la industria (Thaler y Sunsstein, 2018). La economía del comportamiento es un nuevo y promisorio cuerpo teórico que permite identificar ciertos sesgos cognitivos que pueden afectar los procesos de innovación, como: 

a.
Anclaje (Anchoring): o tendencia a depender de la primera información que se dispone, macando inercias en el comportamiento.

b.
Disponibilidad (Availability): ponderar más fuertemente lo que primero viene a la mente, lo cual puede ser útil para la sobreestimación, o subestimación de los riesgos envueltos en la innovación.

c.
Representatividad (Representativeness): Asociación con estereotipos para estimar probabilidades, adjudicándole por ende altas probabilidades a aquellos.  

d.
Optimismo o exceso de confianza (Optimism and Overconfidence): sobreestimando el potencial de ciertas innovaciones, tal vez generando demasiada inversión para la misma.

e.
Aversión a las pérdidas (Loss Avertion): Potencialmente atenuando la tasa de innovación. 

f.
Sesgo hacia el mantenimiento del Statu Quo (Status Quo Bias): Las personas tienden a tener preferencia por la situación actual 

g.
Envoltorio (Framing): las preferencias de una persona ante un problema de decisión dependen de cómo se presente el problema.
Hipótesis de trabajo (explicar concisamente en castellano o inglés)
Los patrones de innovación pueden ser clasificados y sus principales hechos explicativos estilizados; el vino como producto diferenciado es posible de ser abordado con metodología de precios hedónicos; mediante diseño experimental se pueden descubrir productos sobrevalorados y subvalorados; los hallazgos en términos de políticas públicas pueden ser potenciados con el diseño de las mismas utilizando “empujones” (nudges), dados los sesgos cognitivos implicados.
Metodología de investigación (hasta 1200 palabras en castellano o inglés)

El cumplimiento de los objetivos específicos implica en lo inmediato el uso de estudios bibliográficos, descriptivos y analíticos para encontrar patrones de innovación y reconstruir los acontecimientos que llevaron a la actividad hacia los desarrollos actuales, en tanto se utilizan técnicas econométricas estándar y algunas específicas. Se hará referencia solamente a estas últimas en la explicación del método, por ser relativamente menos conocidas.

A su vez, en una etapa posterior, se prevé realizar experimentos, recurriendo a un campo relativamente nuevo de la disciplina como es la economía experimental. Este objetivo será abordado solamente de poder conseguir de fuentes secundarias datos para procesar o bien generar de manera primaria la base de datos a partir de compilarlos partiendo de actividades realizadas en la Joint Initiative for Latin American Experimental Economics, a partir del convenio celebrado recientemente entre la UCEMA y la Universidad de Chicago.

Tipo de diseño de investigación y métodos

Rosen (1974) presenta su modelo de precios hedónicos en un mercado competitivo donde los bienes están descritos mediante características objetivas, cuantitativamente mensurables. Cada bien es entonces una canasta de características. De ese modo, el precio de un bien z es:


[image: image1.wmf])

,...,

(

)

(

1

n

z

z

p

z

p

=

 








     (1)
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 es un bien compuesto integrado por i diferentes atributos or características, [image: image5.png]
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 son el total de los atributos considerados. Rosen (1974) supone que: i) la canasta de características ofrecidas es la misma que la de características demandadas; ii) compradores y vendedores optimizan su comportamiento; iii) nadie puede mejorar su situación, dada su elección, siendo todas ellas posibles; iv) los precios de equilibrio representados por 
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Sea y el nivel de ingresos del consumidor que permite consumir el bien diferenciado z y otros bienes x, y 
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 la función de disposición a pagar por las características del bien z que dependen del nivel u de la función de utilidad 
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 son cantidades óptimas-, es decir, obtenidas cuando la tasa marginal de sustitución entre características iguala el precio relativo de las mismas. 

Además, sean M (z) las unidades producidas de z y C(M,z;β) una función de costo total donde β refleja las características de los productores, considerando el precio de los factores y los parámetros de la función de producción. Cada productor maximiza una función de beneficios
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 eligiendo cantidades óptima de M y z, a través de igualar el ingreso marginal por atributos adicionales al costo marginal de su producción. Entonces, se puede definir una función 
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 que relaciona los precios que los productores están dispuestos a recibir por diferentes cantidades de z dados niveles fijos de beneficios y el nivel óptimo de z está determinado por la condición 
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En resumen, los consumidores maximizan su utilidad cuando el precio que tienen que pagar en el mercado 
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iguala su disposición a pagar por z y los oferentes maximzan sus beneficios cuando el precio que ellos consiguen en el mercado 
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iguala el costo de producir z. 

Para obtener las demanda D y oferta S como funciones de cada característica del bien bajo análisis, el modelo a estimar consiste en el siguiente sistema de ecuaciones:
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Donde α es el vector de características de los consumidores (variables que influencian sus compras) y β describe la tecnología de los oferentes o cualquier otro factor que modifica sus condiciones de costos. Cada 
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[image: image26.wmf]i

z

 son variables dependientes y y dependen simultáneamente de la otra y los vectores α y β, son variables exógenas. Para aplicar esta formulación a cualquier mercado se requiere un procedimiento en dos etapas:

1) Estimar 
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 a través del modelo hedónico, sin α o β: ello implica regresar los precios de los bienes con respecto a todas sus características, usando la forma funcional más apropiada. Luego, calcular el conjunto de precios marginales implícitos 
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 evaluados en las cantidades de cada característica, las cuales pueden variar de acuerdo al nivel de cada característica, dependiendo de la forma funcional usada. Si esta es lineal, el precio implícito no variará, haciendo imposible la segunda etapa (estimar las funciones de demanda y de oferta por características) debido a la nula variabilidad de la variable dependiente.

2) Usar los precios marginales estimados 
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 como variables endógenas en la segunda etapa de la estimación simultánea de las ecuaciones (2) y (3), donde el vector α (con las características de los compradores) y β (con las características de los vendedores) están incluidas en cada ecuación. 

Una posible dificultad para estimar ecuaciones de oferta y demanda a través del sistema de ecuaciones de Rosen en la segunda etapa aparece a veces en el trabajo empírico por la carencia de información para formar los vectores α y β; es decir, datos sobre características de los compradores y vendedores.

Con respecto a la forma funcional, en la literatura de precios hedónicos las m´ñas frecuentemente usadas son lineal, logarítmica, semi-logarítmica (log-lin o lin-log) y la lineal Box-Cox; la Box-Cox cuadrática es también posible, aún cuando demanda una importante cantidad de observaciones debido a la diferentes interacciones que considera.

La transformación Box Cox no solo propone una forma funcional flexible sino que también permite usar la transformación para elegir la mejor forma funcional de un conjunto de posibilidades, como las antes mencionadas, que surgen como caso particulares de la Box-Cox. Siguiendo esta metodología, la transformación de la variable dependiente es:
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siendo [image: image32.png]


 el parámetro que define una transformación particular. Este método también permite transformar la variable independiente como (Greene, 1997):
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donde K es la cantidad de variables explicativas. 
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 y 
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 pueden ser estimadas para los mismos o por diferentes valores de [image: image37.png]


.

Cada regresor puede ser transformado por un valor diferente de [image: image39.png]


 aunque en realidad se supone comunmente que [image: image41.png]


 asume el mismo valor para todas las variables transformadas en el modelo. 
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