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Introduccidn: Desarrollo del Plan de Negocios

En los seminarios vamos a recorrer el siguiente macropr
de Negocios...
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Introduccion

Resumen
Ejecutivo

Descripcion de
la Compainiia

oceso para la creacion del Plan

N

Gestion del Plan de Negocios -

Resumen Ejecutivo

Contexto y
Entendimiento del
Mercado

Management Team
Ventaja Competitiva
Operaciones
Resumen Financiero

Descripcion de la

=  Producto ]

Compaiiia = Andlisis del Mercado =
Contexto = Segmentacion
Quiénes la conforman . perfil del -
Identificacion consumidor =
Mision y Compromiso = Segmento =
Lanzamiento target -

= Plan de

Marketing .

=  Producto

=  Precio

=  Plaza -

=  Promocién

Draft material for discussion

Management Team

Organizacion y Recursos=

Humanos

Plan Estratégico
Plan de Operaciones
Proceso Productivo

Aseguramiento de la
Calidad

Ingenieria, montaje y
puesta en marcha del
proceso

Operacion y
Mantenimiento

Distribucion

Proyecciones financieras
Modelo de Ingresos

Modelo de Egresos

Flujo de Fondos

Flujo de Fondos Acumulado
Exit criteria



Grilla de Evaluacion de los Planes de Negocio

Los Planes de Negocios seran evaluados con el siguient e criterio

Criterios de Evaluacion Plan de Negocios 1 Plan de Negocios 2 Plan de Negocios n

5 max — 1 min

Valor del Producto o Servicio

Respuesta a necesidad real del
mercado

Modelo de Negocios Viable
Ingresos y rentabilidad posibles

Mercado

Demanda potencial. Accesible.
Interesante

Posicionamiento
Ventaja versus la competencia

Management Team

Capacitado, de acuerdo al modelo
de negocio

Crecimiento . Posible en el corto
plazo. Escalabilidad regional

Financiamiento. Factibilidad de
acceso a los recursos

Oportunidad actual para la
implementacion

Puntaje Total

Draft material for discussion 3



